Al,
= o~
4l\

SIGUR nis

4



on En s B e

Etnisyfirlit

. Hugtok

Bakgrunnur

Stefnumotandi skipulagsdcetlun
Acetlun um mérkun svoedis
Tengsl skipulags og morkunar

Skipulagsgerd Ut fra vinkli mérkunar
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Morkun - Mark

Place branding - morkun stada e
— Place brand - stadarmark PGDHI Ul

Australia’s seafood frontier
Regional branding — morkun svoeda | /&_
— Regional brand - svcedismark |
SoVERMONT

I\I’l
~ ~

Destination branding S:g;:wa?r o
- morkun afangastada |

Q)

Nation branding — morkun landa
— Nation brand, Counftry brand




‘Brandr’ - Brand

« Gamalt norrcent ord yfir brennimark eda mark & bufé

« Branding - A® marka sér sérstodu — Ad marka skyra braut

brand (brind) ». The word “brand” derives from the Old Notse “brandr”



Hvad er marke

Stadarmark eda svoedismark, brandid, lysir peim
serkennum eda peirri imynd sem adgreinir stad fra

68rum stédum og segir med taknrcenum heetti hvad

stadurinn hefur upp a ad bjdda, hvad einkennir hann

og hvernig er ad upplifa hann.




Hvad er morkune

« Styrkja imynd og ordspor sveedis 4
bann hatt ad pad ladi ad
— gest,
— ibug,
— fyrirtoeki og
— fjarfesta
— og beeta um leid almenn lifsgoedi ibua
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VORES BRAND: Her blev Danmark fadt

CO R K E > S T Dzami um svaedi med sem hafa sett sér aetlun um svaedismark

Big on life
S W E D E N Bretagne, sja marque-bretagne.fr/ og bdi.fr/
[Cork, sji corkregionbranddescriptor.com/
East-Sweden, sja eastsweden.se

Lapland, sji lapland fi/en/home
O:slo, sja projectosloregion.no
. Varde, sja viinaturen.dk

Vejle, sja vejle dk v c anmark
Oslo Business Region Oland, sjé olandsturist se/sites/oland/files/o-landsturismstrat1-email,




BAKGRUNNUR



Askoranir sveitarstjidrna

 Orva atvinnulif og auka fidlbreytni pess

 Sjdlfbcer nyting audlinda og vistvaenni umgengni

vid nattiuruna

« Nyta og styrkja samfélagsaudinn



GRUNNUR - Verdmeeti og teekifaeri

NATTURUAUBUR
Snafellinga

MENNINGARAUDUR PEKKINGARAUDUR
Snaefellinga Snaefellinga

Jardfraedi Sogupraedir Skélar og ranns.st.

Lifriki og vatnafar Menningarlif Mannaudur

Haf, himinn,vedur Samstarf og félog

FRAMTIBDARSYN — Sérstada og imynd Snaefellsness

AZTLUN - Hagnyting verdmaeta og sérstédu




Virdist porf fyrir ...

.. Meira en landnotkunarskipulag

.. Syn, vidara samhengi, gildi til ad starfa eftir

.. Ad tengja skipulagsmal og byggda-/atvinnumal betur
.. Ad nyta betur tcekifceri sem felast i serkennum svoedis

.. Ad lcera betur ad greina sérkennin og tcekifcerin sem i
pbeim felast

.. Ad koma tcekifcerum betur fil skila til mdgulegra nyrra
ibua, gesta, fyrirtcekja og fijarfesta



Leidarljos Sveitarfélag-/ félog

Verkfceri sveitarstjorna |

Leidarvisar < Malaflokkar )

Stefnumotandi dcetlanir: |
Stefna C Vidfangsefni )

— Sékngréceﬂ(]nir Skipulaas- B Skioul |
Sdpuags. || Spuiage (C g )

p -SRI BICIPl Soknarazetiun Vestfjarda
2015- 2019

— Adalskipulag . , .
Jakvaed samfélagsproun, traustar

stodir menningar og aukin
samkeppnishaefni?éstﬁarba. g’ 4

J . . Framtidarsyn Sudurlands: ...

—= M f—‘??-?ﬁ.\v Mannaudur, nattura og samtakakraftur SOKNARAZETLUN
== . SUBURLANDS
AZTLUN TIL SOKNAR s e

Fiolbreytt atvinnulif, mannlif og menning

STYRKING STADARANDA OG UPPBYGGING o
VORUMERKIS Sudurland sem ladar ad ibua og gesti

Sveedisskipulagsaaetlunin midar ad pvi ad styrkja stadaranda
Snaefellsness. Hun ytir undir pad ad unnid sé Gt fra sérkennum

svaedisins vid moétun umhverfis og byggdar, proun atvinnustarfsemi ’ . sy S ; :
og uppbyggingu pekkingar, vid midlun og markadssetningu. Med Atvinnusk&pun sem byggir a sjalfbeerri nytingu a audlindum

pvi er studlad ad pvi ad Snaefellsnes verdi sterkt vorumerki. landshlutans

Hvetjandi umhverfi til menntunar, rannsékna og préunar



Dzami um svadi af ymsum stardum og gerdum

Sveitarfélag, sja Imi is/landupplysingar/einfold-kort

Landshluti, sjd byggdastofnun.is/is/utgefid-efni/kortabrunnur
Landslagseining, karaktersvaedi sja snaefellsnes.is/

Borg, sjd ssh.is

Bzer, porp, sja issuu.com/alta ehf/docs/stadarandi reykhola t
Hverfi, sjd urridaholt.is

Fridlyst svaedi, ferdamannastadur, sja ust.is

aifa



B, g Stefnumotandi skipulagsgerd
og mdrkun svcedda

¥

. - 7‘;"-".': g . Py ' ’
o Sterkari stadarsjalfsmynd, stadarandi og imynd

: Aukid addrattarafl fyrir terdamenn, tyrirtaeki, fjartesta og nyja ibda

difad
difa




STEFNUMOTANDI SKIPULAGSA ZTLUN
- STRATEGIC SPATIAL PLAN



'Strategiskar’ skipulagsacelanir

Adalskipulag og sveedisskipulag eru stefnumotandi
skipulagsacetianir

‘Strategia‘= dcetlun sem midar ad pvi ad nd
tilteknum markmidum eftir skilgreindum leidum

Grofar linur sem draga upp meginatridi

Framfylgd acetlunarinnar er lykilatridi
— Frekari skipulagsvinna

— Mannvirkjagerd og umhverfismotun

— Verkefni

— Vidburdir

— Samstarf

— Stjérnunarhcettir



Svaedisskipulag
Snaefellsness

Svaedisskipulag - soknaraaetlun

Stefna i Stefna i Stefna i freedslu - og
skipulagsmalum atvinnumalum markadsmalum

TEGUNDIR U - markmd i P — markmid
MARKMIDA * métun umhverfis G » bekking, midlun og

og byggdar markadssetning

x | ., . .’.t—‘ { “
Landslag

'

Ferdalag

Grunngerd

STEFNA HOFUDBORGARSVZEDISINS 2040

LEIDARLJOS 1: Hagkvaemur voxtur héfudborgarsvaedisins
LEIDARLJOS 2. Skilvirkar samgéngur og nitimalegt samgéngukerfi
LEIDARLJOS 3: Aukin alpjédleg samkeppnishafni

LEIDARLJOS 4: Heiln@mt umhverfi

LEIDARLJOS 5. Gott naerumhverfi

Landnotkun — megindraettir




Stefnumotandi dcetlun um byggdaproun

soknar- Atvinnustefna Mennta- og
acetlun menningarstefna

‘ Stefnumaotandi skipulagsacetlun

Sveedis-

skipulag Umhverfis- og skipulagsstefna




AZTLUN UM MORKUN SVEDIS
- PLACE BRAND STRATEGY



Acetlun um morkun svoedis

Skilgreinir mark svcedis

— segir med taknrcenum heetti hvad stadurinn hefur upp a ad
bj6da, hvad serkennir hann og hvernig er ad upplifa hann

Setur fram markmid og adgerdir sem samroemast
markinu

— hvernig frambodid, sérkennin og upplifun verdur styrkt

— samtvinnar umhverfis-, atvinnu- og samfélagsmal

Segir til um hvernig markinu verdur midlad til
videigandi markhopa

Er unnin i samvinnu vid ibua og hagsmunaadila i
Olikum geirum



AvinNingur
Sameinar marga hagsmunaadila til ad na
sameiginlegu markmidi fyrir svoedi
Virkjar ibua til ad stydja vid stefnu um proun svoedis
Stykrir sjalfsmynd ibua og tengsl peirra vid svoedid

Stydur vid hagsmuni ferdapjonustugeirans og
Utflutningsgeirans

Stydur vid stdédugleika, lydrcedi og skilvirkni i stjidornun
svoedis, sem aftur getur aukid addrattarafl svoedis
gagnvart fyrirtcekjum og fjarfestum

Boetir ordspor svoedis sem getur haft ahrif &
fasteignamarkad og skapad samkeppnsiforskot



Branding Strategy

BORNHOLMS
UDVIKLINGSPLAN
2012

B Et godt og aktivt liv for alle
® Bornholm som vidensamfund
= Gron baeredygtig o

B Okonomisk baeredygtig o

B Fokusemner i kommuneplanstrategien

MERE NATUR

® \INDRE STGJ MERE BAREDYGTIGHED

MINDRE CO2 UDSLIP

—_— MERE ANSVARLIGHED

Bright Green Island MINDRE OPSLIDENDE 1 DR EGOISME

MERE NYDENDE

BORNHOL M- =

MERE TANKEV/ZAEKKENDE

MINDRE VANET/ENKENDE MERE INTERNATIONAL

MINDRE NATIONAL

MERE LEGEPLADS
MINDRE STRESS




CORK

Big on life

Setting The Scene | The Cork Story | Brand Descriptg | conomic Proposition Education Proposition = Quality of life = Visitor |

5. SUPPORTING PRPOSITION: e
VISITOR®* TOWNSCAPES,

SEASCAPES AND

NDSCAPES
STEEPED IN

SHARED

INTERNATIONAL
HISTORY &
CULTURE




off brand

off brand

off brand

off brand

THE OSLO BRAND FILTER

Vision: The best is yet to come

Values: Pioneering, Enriching, Real

Goal:
The world’s
favourite
compact
city

OSLO

young
pioneering

city

off brand

off brand

off brand




TENGSL SKIPULAGS OG MORKUNAR



A stjorna sveit - Sveitarstjorn

Stjornun svaedis

Framfylgd azetlunar

Uppbygging Rekstur

Ymiskonar verkefni a svidi atvinnulifs,
umhverfis og samfélags

Stefnu-
motandi
skipulags-
aaetlun
ut fra vinkli
morkunar

Skipulag

Midlun og markadssetning




Hvers vegna ad tengja a millie

Skipulagsacetlun sem unnin er Ut fra vinkli moérkunar
getur mdgulega skilad betri arangrii ad lada ad
fyrirtceki, fjarfesta, ferdamenn og nyja ibua og i ad
styrkja stadaranda og sjalfsmynd ibua

AO sama skapi er dcetlun um morkun svoedis
gagnlegri ef hun er tengd vid skipulagsgerd fyrir svoedi
pbvi ad mannvirki og umhverfi eru mikilvoegir pcettir i
sterku svaedismarki




| bAduUM tilvikum er unni® meod
stad og sveedi
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Stadarandi Reykhola, sja issuu.com/alta ehf/docs/stadarandi reykhola prent

Stadur

. (ITid)svaedi med 6dkvednum
morkum ... oftast med Hilliti il ad
eiftthvad eda einhver er par, kemur
pangad, eda eitthvad gerist par”.
- Vettvangur tilveru, ferdalaga eda
atburda.

Sveedi
»(meir eda minna afmarkadur) hlufi
... lands, lofts eda sjavar sem hefur

eitthvad sameiginlegt”.

Morkun og skipulag mida ad pvi ad

gera stad og sveedi betri

- il bUsetu,

- sem vinnustad og

- sem stad til ad heimscekja eda
ferdast um



Margt er sameiginlegt i nalgun

Badar dcetlanir fast vid ad

boeta goedi stadar eda sveedis

mota framtidarsyn, markmid og adgerdir

virkja hagsmunaadila og hafa samrad vid ibua
vinna med stadbundin verdmaeti og landslag

byggja & stadarsjalfsmynd og styrkja stadarando



Stadarsjalfsmynd
Place Identity

Stadarsjalfsmyndin segir til um tilfinningatengsl og
samsOmun ibua vid sinn stad og allt sem hann innifelur
— landslag, vedur, sdgu, menningu og samskipti

Hugmyndir

hafa ahrif a
tengjast pvi hkekgc’iun
: okkar o
Minningar : umhverfi tilfinni 2
Tru sem Vi3 ilfinningar
haerumst i
dags

Gildi
Val daglega



Imynd stadar
Place Image

SOCIABILITY

PLACE

« SUmynd sem verdur til i hugum folks Ut
’ B ACCESS &
fra LINKAGES

— upplysingum sem pvi berast i gegnum ymsa
midla

— eigin reynslu, vidhorfum, gildismati og
vaentingum

« Med modrkun er leitast vid ad skapa

sterkar og jakvoedar myndir af stad

eda sveedii hugum folks

— med pvi ad sefja fram stadarmark og midla pvi
til valinna markhopa

« Markid setur einnig ramma fyrir ymsar W © [
adgerdir sem eiga ad hafa ahrif &
upplifun folks og par med imyndina



Vorumerkid Island

32 .‘gfﬁﬂll/lfﬁ,, AQV[N’TU.?‘?.{/\S

Inspired by Iceland, leidarljos [
markadssetningu, sji, islandsstofa.is/

t[les {lﬁid][c!QS'm 2[6- 3d§5- Z é.ﬂd( i QQII



Sveedis-
skipulag

Vio-
burdir

Menningar
-mal

Nam-
skeid

Syn-

FraeOsla

Adal-

skipulag
o ~ Deili-

skipulag

Skipulags-
mal

Mark
sva0is

Atvinnu-
mal

Klasar

Umbhverfis-
mal

gengni




SKIPULAGSGERD UT FRA VINKLI
MORKUNAR



Utgangspunkturinn

Skipulagsstefna
Skipulag

NeliNaalYale Markads-
sveedis setning

Greining




Skipulagsgerd Ut fra vinkli moérkunar

Ferli
patttakendur
Greining
Stefnumotun
Framtylga



Discovery Visioning  —T]7 Action Planning

Where are we now Where do we want
and where are we to go?

heading?

How do we get there?

L e - P
Existing Conditions & strategies & Actions

Current Trends Prioritv Goals &

Priority Projects &
Objectives

Issues and Challenges Initiatives
Preferred Future Growth Resourses &

Opportunities & Strengths :
PP & Scenario Responsibilities

Shared Values &
Common Interests

Analyse " Design Place Implement | Monitor the
Current Place New Place Place Brand

Brand Essence
Brand
Brand ldentity Awareness
Vision Value Match Construction Perceived Irnage v,

Mission ] Cooperation Lﬂ'}f’alt‘lrl'
Experience

Objectives Concept

mplementation Timeline

Communication Communication




batttakendur

« Krefst adkomu og samvinnu margra adila

« Getur kallad a samstarfssamning a milli
opinberra og einkaadila

— Vorur og pjonusta purfa ad rima vid markid

« Krefst samrads og samstarfs vid ibuao

— Stefnan parf ad svara peirra porfum og syn svo
ad hun nadi fotfestu

— Mikilveegir sendiherrar og almannatenglar sins
sveedis



Samrad og samvinnd

128 participants
at the seminar

|
=

1student competition

204 participants
at the workshops

7 local support group
meetings

The Stakeholder Engagement process invited and oriented 1091
cultural, business and organisatorial leaders to participate.
Representing over /3 of the value ereation in Oslo.

& I a
23 in-depth

mterviews

&
S

4 advisory board
meetings

2EL

639 answers o
the internet survey

@
ke

9 steering committee
meetngs



Upplysingar ar Upplysingar ar Upplysingar fra Upplysingar ar Upplysingar fra
landfraedilegum eldri og nyrri ibaum og vettvangs- stofnunum og
gagnagrunnum verkefnum ferdamonnum ferdum lykiladilum

FLOKKUN
OG KORT-
LAGNING

GREINING
0G
TULKUN

STEFNU-
MOTUN OG
UMHV.MAT

Daemi um gbgn og greiningarvinnu vegna stefnumdtandi skipulagsdaetlunar

Svaedisskipulag Snaefellsness, sja snaefellsnes.is/




Dzaemi um greiningu stadarsjalfsmyndar og imyndar

Vid métun svadisskipulags fyrir Snafellsnes voru tind til ord sem patttakendur
1 vinnuhdpum notudu til ad lysa svadi sinu og tengsium vid pad. Einnig voru
ferdamenn spurdir um upplifun sina af Snafellsnesi. A grunni peirrar lysingar
heimamanna og gesta voru sett fram lykilord fyrir prjG svid sem eiga ad lysa
mbamndanum, b.e. hvad einkennir svadid, hverjir eru styrkleikar pess, hvada
sogur bad segir og hvad er hagt ad upplifa par. Svidin og ordin fyrir pau verda
proud dfram og notud sem stef vid skipulag, proun voru og pjonustu, kynningu og
markadssetningu.

Sja snaefellsnes.is/

( Vmbbnamtg&h ~Litla fslend |
Jardmyndanic alira timabils jandsgu lstancs 1’
~ Elckeilan Sneefellsdiull /
“ o hjadgardurinn Sneefellsokull /
{ su;umvawﬂ Lissufial + Lystiskard - MMR\
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KRAFTMIKIL, NERANDI OG
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THE PLACE
BRAND STRATEGY







Audlindir ferdapjonustunnar

ufarhcfn

" : VOLUU TLWUAK SLOUG. | AL TWWARRGl
Ahugaverdir viokomustadir FERDA
MALA

Hér ma sja upplysingar um stadi sem eru STOFA
ahugverdir vidkomustadir vegna sérstodu |

1"
1<

i nattdrufari eda menningararfi.

Stadirnir hafa verid metnir af heimafolki med tilliti til
mogulegs addrattarafls fyrir ferdafolk. Smelltu a hring
til ad fa upplysingar um stadinn.

Litur hringjanna synir mismunandi addrattarafl:

Midlungs addrattarafl
O Sérlega dhugaverdur stadur

Velja ma flokka stada efst til haegri.

Nanari upplysingar um verkefnid eru undir Spurt og
svarad (smelltu a spurningamerkid efst) og a

www.ferdamalastofa.is/kortlagning.

Peir sem kynnu ad vilja koma med abendingar eda
leidréttingar geta haft samband med pvi ad senda
tolvupdst a kortlagning@ferdamalastofa.is eda hringja
i Ferdamalastofu i sima 535-5500. Abendingar um nyja
stadi ma skra her.

Hér er onnur vefsja sem synir stadi i Islendingasogum.
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Open and Arctic Rich in Nature
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LAPLAND LAPLAND LAPLAND

Abowe Ordinany




Lapland — Above Ordinary

LAPLAND

Above Ordinary

Lapland is above ordinary — |
spiritually, geographically and in
everything it does.

Rich in nature Pure madness

Lapland is rich in nature. People Positive originality, which is
living in the towns or countryside contagious. Everyone is
feel close to the nature - it feels uniquely individual.

like a second home for many.

+

Open and Arctic

Lapland is an international

meeting point without borders.

This has created a culture of
transparency. The very best
Arctic region.

L

In Lapland there is a strange o A
kind of magic that cannot be Consider it done!

described in words alone. It can In Lapland brisk bold ideas and

only be experienced. expertise go hand in hand, in an
international yet local
environment.
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Sncefellsness
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Framfylgd

« Vinna pau verkefni sem acetlunin skilgreinir
— Frekari greiningarvinna og skipulagsgerd
— Mannvirkjagerd, honnun, landmotun
— Vidburdir, syningar, voruproun og nadmskeid
« Kynna mark svcedisins
— Med fidlbreyttum heetti til ad na til allra markhdépa

— Acetlun um hvernig kynning & sér stad m.t.t. mismunandi
midla, taekni og framsetningar

« Byggja afram upp samstarf & milli hagsmunaadila
— Skuldbinding
— Virding
— Traust
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